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Abstract. Imagology has a special relevance to Cultural Diplomacy and
to any attempt to investigate various external cultural representations
strategies. It involves the investigation of various representations. Starting
from Collective Memory and Historical Consciousness (disputed concepts
on their own), Imagology attempts a synthesis of various stereotypes,
myths, archetypes, preconceived ideas in order to create a national
cultural specificity. At first it has to be self perceived as such and then
transmitted in a nice package of cultural representations for the external
audiences in order to achieve recognition, respect, power, hegemony,
economic success within the international relations.
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Diplomatia culturala este preocupata de crearea imaginii unei tari, de felul in
care sunt vazute, receptate un popor si cultura sa. Din diversele incercari de teore-
tizare a aspectelor care tin de alteritate si problema receptarii a aparut imagolo-
gia, o stiinta sociala de frontiera noua, auxiliara politologiei, psihologiei, socio-
logiei sau istoriei. S-a axat de la inceput pe rezultatele cercetarilor de istorie uni-
versala, antropologie culturala si socio-psihologie. Omologarea stiintifica a capatat-o
in cadrul celui de-al XVI-lea Congres de Stiinte Istorice (Stuttgart, 1985). Imaginea
are un caracter utilitar (in general defensiv), potlachul, prestigiul fiind preocuparea
esentiala a indivizilor din orice comunitate umana, acest principiu putand fi transpus
si la nivelul comunitatii de state ce alcatuiesc sistemul international.

Se porneste de la premisa in virtutea careia deciziile politice ale indivizilor
nu sunt dictate doar de o logica a calculelor matematice, ci si in functie de un in-
treg panteon de credinte, anticipari idealizate, amintiri, imagini fictionale, dorinte,
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aspiratii, prejudecati!. Imaginile sunt rezultate ale reprezentarilor, iar modul in
care se realizeaza reprezentarile pe plan extern pot sa modifice imagologia si
prin ricoseu aspecte legate de deciziile comunitatilor de indivizi, de unde si im-
portanta imagologiei si a diverselor reprezentari ale culturii nationale pentru pro-
blema credibilitatii, a capacitatii de persuasiune si in cele din urma a puterii.
Imagologia nu este monopolul unei singure stiinte, fiind revendicata de politolo-
gie, literatura comparata, de antropologie, de sociologie, istorie sau psihologie.
Caracterul de sinteza a disciplinei ar favoriza teoretic cooperarea si interdiscipli-
naritatea?. Imagologia a fost si este un teren de studiu fertil in domeniul istoriei
mentalitatilor si al istoriei relatiilor internationale in ultimele decenii, mergand
mana in mana cu dezvoltarea paradigmelor constructivismului in abordarea RI.
Cresterea complexitatii RI, multiplicarea numarului de actori politici au determi-
nat o crestere a importantei cunoasterii atitudinilor, comportamentelor, a sisteme-
lor de valori ale celuilalt3. Este interesant modul in care lumea reprezentarilor, a
imaginarului, a fictiunii, desi este diferita de realitate, face parte totusi din aceasta
si contribuie la configurarea realitatii.

Imagologia utilizata in construirea si reprezentarea culturala externa uzeaza
la randul ei de diverse concepte, dintre care cele mai des invocate si teoretizate
ar fi propria imagine sau imaginea de sine (self image), mentalitdtile, simbolu-
rile, arhetipurile, stereotipurile, miturile*. Sunt toate elemente in functie de care
se construieste si reconstruieste continuu discursul identitar reprezentat prin pro-
paganda sau diplomatie culturala in plan extern. La randul lor, conceptele care
articuleaza imagologia au fost structurate de sociologi, psihologi si antropologi
in propriile subconcepte. Autoreprezentarea sau imaginea de sine se articuleaza
prin intermediul anumitor matrici culturale, elemente ale constiintei colective la
randul lor in relatie directa cu simboluri, arhetipuri, stereotipuri, mituri care inte-
ractioneaza continuu cu realitatea prezentului si modul de articulare a memoriei
istorice Intr-un sistem de vase comunicante a carui functionare nu este pe deplin
lamurita. De altfel, analiza politica in relatiile internationale si 1n stiintele sociale
pornesc de la prezumtii in virtutea carora comportamentul comunitatilor umane
este predictibil si rational pornind de la rolul factorilor economici. Se subesti-
meaza forta irationalului din cadrul comunitatilor. Aceste concepte (chiar si difu-
ze greu de Inteles explicat si evaluat) tinand de mentalul, psihologia colectiva,
coagularea si evolutia memoriei istorice colective sunt esentiale pentru intelege-
rea comportamentului comunitatilor umane. In domeniul stiintelor sociale (istorie,
politologie, sociologie, antropologie, filosofie) de regula cercetatorii lucreaza rar
in colective trans si interdisciplinare bine sudate si functionale. In consecinta,

1 Jacques Gerstle, La communication politique, Paris, Ed. PUF, 1992, p. 6.
Dan A. Lazarescu, ,,Jmagology a New border Discipline®, in Historical Magasine, XXVI, no. 4, 1992,
p. 58.
3 Evélyne Patlagean, ,,L’histoire de I’imaginaire®, in La nouvelle histoire, coordonné par Jacques Le Goff,
Roger Chartier, Jacques Revel, Paris, Ed. Gallimard, 1991, p. 307.
Ibidem.
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definitiile date diverselor concepte transdisciplinare, relevante pentru imagolo-
gie, adesea nu sunt compatibile si nici utilizabile datorita contextului teoretic si
disciplinar foarte specific pentru care au fost elaborate.

Reprezentarea sociald sau reprezentarea colectivd este element constitutiv al
unui concept esential, constiinta colectivd, elaborat de Durkheim pornind de la
interactiunea contextuala a diverse fenomene psihosociale prin care se coagu-
leaza mituri si ideologii. La baza constiintei colective stau experientele comune,
numitorul comun al tuturor indivizilor si nu experientele tipic individuale. La un
moment dat memoria istorica va incorpora aceste experiente colective, le va mi-
tiza, iar anumiti ideologi vor filtra si retransmite comunitatilor propria viziune
despre experienta comuna in baza careia se va construi discursul imagologic al
reprezentarii (mai mult sau mai putin convingator, mai mult sau mai putin ac-
ceptat). Constiinta colectiva, parte pornind de la experiente reale ale indivizilor
si transmise prin memoria istorica si parte ca sistem fabricat de intelectuali, se
va manifesta prin traditii, mituri, institutii specifice, comportament si moduri de
reprezentare specifice, parte a modului de coagulare a constiintei nationale si
specificului national. Este un domeniu 1n care intervin si psihologii avand in ve-
dere ca fiecare individ percepe realitatea exterioara in mod individual chiar daca
este influentat de structuri sociale. Este domeniul psihologiei analitice, putin sau
deloc utilizata de istorici sau politologi in diversele analize ale fenomenului re-
prezentarii culturale in relatiile internationale. Serge Moscovici va infiinta in
anii 60, in ambianta de la Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales — Pa-
ris, Laboratorul de psihologie sociald, alaturi de un grup de psiho-sociologi, unde
va continua demersul lui Durkheim de studiere a fenomenului reprezentarilor so-
ciale. Sunt cercetari si domenii de nisa care tin nu doar de psihologia sociala a
reprezentarii colective, ci si de fenomenologia si morfologia culturii in general.
Pentru romani, Lucian Blaga are opinii interesante, punand accent pe ideea ira-
tionalului si inconstientului prin care indivizii se raporteaza la culturad. Incon-
stientul uman la Blaga este alimentat cognitiv de diverse surse din afara consti-
intei. Constiinta umana astfel alimentata devine complexa, multidimensionala si
in felul acesta va fi fundament al stilului sau amprentei stilistice a unei comuni-
tati si in cele din urma amprenta sa culturala. Sunt intuitii ale Iui Blaga dupa o
viata de munca inclusiv in domeniul reprezentarii culturale in care isi va fi pus
nu o data problema esentelor spirituale ale culturii pe care trebuia sa o reprezinte
in forme convingatoare pe plan extern ca diplomat. Spunem intuitii pentru ca nu
ne explica in ce consta caracterul multidimensional, plasticitatea sau nuantele
congtiintei alimentate de inconstient si irational lasand ferestre deschise spre un
camp de investigatii vast ce nu va fi epuizat prea curand.

5 Sunt idei din sistemul filosofic al lui Lucian Blaga, format din 15 volume adunate in cele patru 7rilogii,
dupa cum urmeaza: Trilogia cunoasterii, Trilogia culturii, Trilogia valorilor, Trilogia cosmologicd. De interes
pentru demersul nostru este 7Trilogia culturii, cu cele trei carti: Orizont si stil (1935); Spatiul mioritic (1936);
Geneza metaforei si sensul culturii (1937).
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Reprezentarile realitatii in mentalul colectiv (sau ceea ce se crede ca ar fi men-
talul colectiv) si domeniul care se ocupa de acestea sunt dependente de variabile
precum opinii, convingeri, atitudini, credinte, stereotipuri, mituri, simboluri.

Simbolurile sunt imagini puternice, adevarate coduri colective prin care sunt
exprimate sperante, dorinte, temeri. Simbolurile exprima si induc valori, rituali-
zeaza comportamentul indivizilor in anumite situatii, devin ratiuni de a actiona
intr-un anumit fel de catre comunitatile de indivizi care se regasesc in ele. Sim-
bolurile tin de capacitatea umana de a privi si interpreta obiecte dincolo de na-
tura lor fizica®. Un cal sau un cdine de rasa nu este doar un animal, ci si un sim-
bol al statutului. Idealizarea, sacralizarea, nevoia de mit si comunicare cu stra-
mosii ancestrali sunt nevoi specifice societatii umane, care le sintetizeaza in mi-
turi si traditii provenind din memoria istorica in simboluri’. Carol Gustav Jung
decodifica simbolurile prin intermediul arhetipurilor care il alcatuiesc si prin in-
termediul carora structuri invizibile ale subconstientului devin perceptibile8. Tot
Jung este unul din pionierii decriptarii subconstientului colectiv. Sistemul lui Jung
este important pentru angrenajul imagologiei si reprezentarii culturale externe
deoarece abordeaza fenomenele imperceptibile, nonrationale, transpersonale si
adesea inexplicabile de catre abordarile stiintifice de tip cauzal.® Aceste tendinte
transpersonale au fost abordate si de Constantin Radulescu-Motru, care le-a si
aplicat pe diverse teorii despre etnicitatea poporului roman si modul de articu-
lare a romdnismului, ca o chintesentd a memoriei colective si mentalului colec-
tiv al romanilor.10

Simbolurile sunt utilizate in imagologia reprezentarii externe atunci cand de-
vin interpretari standardizate de comun acord acceptate ale unor valori recunos-
cute de indivizi. Modul lor de coagulare depinde de mecanismul de formare a
imaginilor sociale dependente de relatia dintre comunitate si individ (relatie de
regula neconstientizata)!!. Atasarea de imagini simbol, de regula, este dependenta
de contextul socio-cultural creat de o religie sau de o anumita ideologie, dupa
cum si anumite evenimente sau experiente exceptionale pot sa determine atasarea,
de imagini simbol (razboaie, calamitati, evenimente sportive, personalitati culturale).

Memoria istorica a indivizilor si colectivitatilor are nevoie de simboluri, mi-
turi si stereotipuri ca si imagini predictibile despre lume, care sa-i asigure conti-
nuitatea in conditiile minimizarii riscurilor si incertitudinii. in functie de imagi-
nea sociala astfel creata, indivizii vor avea idealuri si un sens al existentei si com-

6 Gilbert Durand, Structurile antropologice ale imaginarului, Bucuresti, Editura Univers Enciclopedic, 1998,
p. 343.
7 Mircea Eliade, Aspectele mitului, Bucuresti, Editura Academiei Republicii Socialiste Romania, 1977, p. 7.
8 C.G. Jung; Marie-Luise von Franz, Man and His Symbols. Doubleday, 1964.
9ca. Jung, Tipuri psihologice, Bucuresti, Editura Humanitas, 1997, p. 47.
10 1dej abordate de C.R. Motru in lucrari precum: Romanismul. Catehismul unei noi spiritualitati, 1936,
Psihologia poporului roman, 1937, Etnicul romanesc. Comunitate de origine, limbd si destin, 1942.
1 Mircea Eliade, op. cit., p. 9.
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portamentului!2. Imaginile sociale constituite din simboluri, traditii, mituri etc.
nu sunt egale, ci structurate pe o ierarhie a importantei, in functie de context si
conjunctura!3. Imaginile in sine afectate de context, conjunctura si alte variabile
vor determina opinii, atitudini, evaluari si, in functie de aceste evaluari eventual,
daca este cazul, decizii. Importanta perceptiei si a receptorilor este o data in plus
subliniata de faptul ca nu exista valoare in sine sau imagine in sine, ci doar per-
ceptii ale valorii social create si induse indivizilor in functie de diverse variabile
(nivel de cultura, ideologie, religie, varsta, experiente personale etc.)!4. Aici in-
tervine problema acceptabilitatii si a mecanismelor de inducere a constiintei va-
lorii de care depinde acceptabilitatea unui algoritm esential pentru reprezentarea
culturala externa.

Notiunea de stereotip ca si concept (surprinzator avand in vedere frecventa
utilizarii) este de data recenta si a fost elaborata de publicistul american Walter
Lippman (caruia i se datoreaza si conceptul de Razboi Rece) in lucrarea Public
Opinion (1922). Prin intermediul stereotipurilor, indivizii adapteaza, interpre-
teaza realitatea in functie de reprezentari culturale preexistente!S. Schimbarea,
adaptarea stereotipurilor existente sau crearea unora noi favorabile este una
dintre provocarile adresate imagologiei, reprezentarii culturale externe, brandingului
si diplomatiei culturale. Stereotipurile sunt si o expresie a confortului mental, ce
prefera investigatiei amanuntite a fiecarui individ aplicarea unor clisee confor-
tabile, simplificatoare. Lippman vorbea in acest sens si despre tendinta instinc-
tiva naturala a indivizilor de a nu-si incarca memoria si de a percepe selectiv o
realitate inconjuratoare altminteri foarte complexal®.

Un exemplu relevant de interpretare si utilizare a stereotipurilor existente in
memoria istorica pentru construirea mesajului imagistic necesar propagandei
culturale il ofera un Raport Confidential al Ministerului Afacerilor Straine din
februarie 1940 care ne informeaza ca orice propaganda de ordin strict politic se
reduce la raspandirea de formule, de sloganuri recognoscibile prin specularea
stereotipurilor deja existente sau crearea de stereotipuri noi favorabile. Ni se
spune ca imaginile stereotipice sunt formule simple convingatoare, mereu re-
petate si mai ales simplu si convingator argumentate. Prin acestea ,,...se creeaza
in mintea cititorului strain care se ocupa si de alte chestiuni decat Romania, o
imagine simpla, fixa, bine delimitata si in general cu o surprinzatoare fidelitate
despre o tara si locuitorii €i“!7. Atentia publicului mondial fiind captata de foarte
multe probleme, problemele romanesti nu pot avea decat un loc restrans. ,,Ele

12 Gilbert Durand, Structurile antropologice ale imaginarului, Bucuresti, Editura Univers Enciclopedic,
1998, p. 343.
13 hidem, p. 344.
14 Ibidem.
5 Richard Y. Bourhis, Jaques-Philippe Leyens (coordonare), Stereotipuri, discriminare si relatii intergru-
puri, lasi, Editura Polirom, 1997, p. 101.
0 Ibidem.
17 Arhiva MAE, vol. 482, fond Roméania (Propaganda), ff. 54-56.



10 LUCIAN JORA 6

trebuie deci prezentate Tn mod cat mai stiintific, cat mai simplu, cat mai convin-
gator“18, , Omul mijlociu caruia in primul rand i se adreseaza orice propaganda,
nu stie multe lucruri despre tarile straine in afara de unele clisee bine definite. El
stie bine ca: ...germanii sunt buni organizatori; spaniolii, mandri, viteji, buni ca-
tolici; ungurii un popor cavaler; Franta e generoasa; Anglia e invincibila; turcii
sunt onesti, isi tin cuvantul dat; Romania reprezinta civilizatia latina in Orient...
Agentii nostri 1n strainatate au misiunea ca aceste formule sa apara cat mai des
in presa straina. Publicarea de brosuri pentru mentinerea punctului de vedere ro-
manesc poate fi utila si necesara cu o singura conditie: sa nu se comita greseala,
pe care a comis-o Ungaria in 1919, trimitand la Paris vagoane intregi cu mii de
carti, de brosuri, atlase, reviste intr-adevar admirabil redactate si prezentate dar
pe care din cauza numarului enorm nu le-a citit nimeni... Trebuie sa avem bro-
suri putine, nu mai mult de 10, dar bine facute si documentate, clare, simple,
convingatorare. Un singur atlas etnografic si istoric cum e acela publicat in 1918
de Domnul Ambasador Comnen e absolut suficient.“1?

Un ansamblu de stereotipuri alcatuiesc impreuna Prejudecdtile definite ca
atitudini emotionale, rigide, dogmatice si defavorabile manifestate asupra unui
grup de indivizi, prin intermediul carora se formeaza o opinie standard prin care
se anticipeaza posibile reactii si atitudini ale acestora. Prejudecatile implica un
mare grad de generalizare in ceea ce priveste relatiile interumane20, Pot sa fie re-
zultatul unor spaime si frustrari colective, psihoze sociale, convulsii sociale,
evenimente violente (razboaie, razboaie civile), diverse calamitati pe care gru-
purile sociale le-au cunoscut?!. Anticiparea defavorabila a anumitor compor-
tamente, atitudini etc. datorita existentei prejudecatilor va determina o atitudine
ostila. Cu alte cuvinte, un prim obiectiv al reprezentarii culturale externe (prin
propaganda culturala sau diplomatie culturala) trebuie sa fie demontarea pre-
judecatilor. Aceasta ar implica in primul rand o analiza si o demontare a fac-
torilor constitutivi care au determinat crearea, mentinerea, adancirea sau dimi-
nuarea acestora.

Imagologia si construirea discursului imagologic depind de modul de con-
structie a propriei imagini a colectivitatilor (asa-numitul sine-perceput). Nu este
0 imagine data, ci o imagine evaluata in functie de interactiunea a numerosi sti-
muli interni si externi. Este in egala masura o imagine contextuala. Exista mo-
mente in care ne mandrim cu anumite aspecte identitare si exista momente in
care ne este rusine. Modul in care comunitatile reusesc sa raspunda diverselor
provocari determina o anumita imagine de sine caracterizata prin incredere sau
lipsa de incredere, lipsa de incredere, la randul ei, manifestandu-se adesea prin

18 1bidem.
19 Athiva MAE, vol 482, fond Romania (Propaganda), ff 54-66 Raport Confidential nr. 7963 din 10 II
1940 catre Ministerul Propagandei Nationale.
Jean Philippe Leyens, Yzerbyt Vincent, Schadron Georges, Stéréotypes et cognition sociale, Li¢ge, Ed.
Madraga, 1996, p. 30.
Liviu Zapartan, International relations, Cluj-Napoca, Ed. Studia, 2001, pp. 22-25.
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solutii de reprezentare zgomotoase si ostentative. Nu este vorba doar de modul
de a raspunde provocarilor, ci si de termenii de referinta la care ne raportam. O
natiune saraca poate sa aiba o imagine de sine excelenta pentru ca a depasit un
an de seceta, o natiune bogata, industrializata poate sa aiba imaginea de sine
zdruncinata de o recesiune economica, de o lovitura de stat, de un scandal de co-
ruptie sau de imposibilitatea guvernantilor de a se ridica la nivelul asteptarilor
comunitatii.

Alteritatea, constand in imaginile despre alte popoare, a jucat mereu un rol
important 1n configurarea relatiilor internationale. Relatiile traditional bune, sau
traditional conflictuale, determina un comportament diferit si de regula (nu
intotdeauna) o dinamica diferita a relatiilor economice/comerciale. Acceptarea
relativismului si a specificitatii este si In acest caz principiul de cercetare reco-
mandabil. De pilda, relatiile economice si militare romano-maghiare in ultimii
50 de ani au fost dinamice si consistente in ciuda alteritatii defavorabile. In con-
ditiile in care imagologia (imaginile sociale) cuprinde elemente, stereotipuri mo-
tivate real de o experienta istorica (atribute economice, culturale, profesionale
ale diverselor popoare cu care se intra in contact), unii cercetatori vorbesc de
sentimentul difuz de superioritate pe care il au mai toate popoarele fata de ve-
cini. E o afirmatie riscanta, usor demontabila de evidente istorice si antropolo-
gice. Adesea, epatarea si manifestarea zgomotoasa a acestor sentimente de supe-
rioritate denota dimpotriva la nivelul subconstientului un posibil complex de in-
ferioritate. Am spune ca atata timp cat valorile materiale si culturale ale vecinilor
sunt dorite, admirate, imitate este greu de vorbit de sentiment difuz de superio-
ritate. Valorile materiale si culturale ale germanilor au fost mereu admirate si de
romani si de polonezi, dar poate nu de francezi (printre altele datorita stilului de
viata cazon german si unei percepute lipse de fantezie culinara). Vorbind de
complexul de superioritate (sau inferioritate) fata de vecini, recentul concept de
bovarism geo-cultural revelat de Sorin Antohi adauga noi complicatii interesante
asupra carora trebuie sa ne oprim. in Ce este Sud-Estul European? Nicolae lorga
argumenta 1n 1940, Intr-un mod foarte surprinzator, de ce Romania nu ar fi o tara
balcanica?2. Argumentatia avea in centrul ei o perspectiva imagologica care trans-
cende realitatile geografice. O tara nu apartine atat spatiului geografic unde se
afla de facto, cat mai ales spatiului geo-cultural spre care aspira. Pornind de la
aceasta remarca, Sorin Antohi observa ca romanii, In perioda interbelica cel pu-
tin, aveau tendinta de a se imagina mai degraba vecini ai francezilor decét ai se-
mi-barbarilor, maghiari, ucraineni, bulgari. Bovarismul geo-cultural nu este spe-
cific doar romanilor. Australienii sau neozeelandezii, cultural-imagistic dar si
din punctul de vedere al contactelor efective, in ciuda distantei geografice uriase,
considera Marea Britanie sau Africa de Sud tari mai vecine decat Indonezia sau
Papua-Noua Guinee, care se afla in imediata lor proximitate geografica.

22 Nicolae lorga, Ce este sud-estul european, Bucuresti, 1940, p. 14.
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Inclusiv strategiile geopolitice pot sa aiba ca punct de plecare imagologia.
Imaginea de popor decadent, primitiv (reala sau imaginara) sau dimpotriva, de
popor purtator de virtuti (reale sau imaginare), a fost fundament al multor decizii
ce au marcat istoria universala. Fundamentul imagologiei ca stiintd auxiliara
aplicata diplomatiei (publice, culturale, politice) consta in modul de construire si
ajustare In functie de necesitati a auto/imaginii, adica a acelor imagini pe care
de-a lungul timpului un popor si le construieste despre el Tnsusi prin mijlocirea
diferitelor surse, respectiv prin mijlocirea asa-numitei memorii istorice colec-
tive. Sunt autori care vorbesc de britanici ca exemplu de reusita in crearea unei
autoimagini acceptate ca atare si de alteritate, prin crearea modelului de gentlemen
diferit de modelul nobiliar al altor popoare fie si prin faptul ca era deschis mai
tuturor supusilor suveranilor Imperiului Britanic cu conditia sa-si insuseasca un
standard comportamental si de valori sociale si morale specifice.

Imaginea in sine, pentru a putea fi considerata reprezentativa (deci utila re-
prezentarii culturale externe), trebuie sa acopere un orizont suficient de mare de
timp, iar reflexiile acestei imagini sa cuprinda variatiuni ce provin din medii diferite
educationale, sociale, politice?3. O schema de investigatie interesanta si utila si cer-
cetarii noastre o ofera Daniel Henri Pageaux, care propune patru tipuri de func-
tionare a imaginilor, corespunzatoare la patru atitudini de ierarhizare ce se stabilesc
intre doua culturi: de superioritate, de inferioritate negativd, de egalitate pozitivd,
respectiv de imprumut cultural?®. Am intalnit pe parcursul cercetarii toate cele
patru ipostaze transpuse in ceea ce este acceptat ca memorie istorica colectiva la
romani, iar de acolo in materialele de reprezentare culturala a Romaniei.

Memoria istorica In dimensiunea sa imagologica este reprezentata si de un
stil de viata. Rigoarea manierelor (ceaiul de la ora 5 de exemplu pentru britanici)
este atribut ale stilului, o carte de vizita admirata si respectata chiar si de adver-
sari. In perioada interbelica avansul rapid al regimurilor totalitare si intentia
acestora de a-si exporta ideologia in detrimentul intereselor britanice a declansat
un semnal de alarma la adresa modului in care Imperiul Britanic 1si exporta pro-
pria cultura si imagine. Rezultatul a fost fondarea British Council, axat pe propa-
garea intereselor de imagine ale Imperiului Britanic prin intermediul in primul
rand al activitatilor educationale vizand cunoasterea limbii si civilizatiei brita-
nice. Acestea sunt activitati cu o alura apolitica si limbaj echilibrat ce denota si-
guranta si valori culturale solide percepute ca atare, ceea ce i-a si asigurat pres-
tigiul si succesul de care se bucura si in ziua de azi.

Ce se remarca in general 1n legatura cu romanii si modul lor de reprezentare,
voluntar sau involuntar, este un rezultat al apelului la memoria istorica (al elite-

23 CF. Louis Trenard, ,,Les représentations collectives des peuples®, in Bulletin de la Section d’ Histoire
Moderne et Contemporaine, 4, 1962 p. 15, apud Laurentiu Vlad in studiul Ecouri romdnesti in presa francezd,
L’llustration, 1843-1944, Editura Universitatii Bucuresti, Bucuresti, 2005, p. 16.

Daniel Henri Pageaux, ,,Une perspective d’étude en litérature compareé: I’imagerie culturelle, in
Synthesis, 8, 1981, pp. 169-185, apud Laurentiu Vlad in op. cit., p. 16.
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lor, cel putin). Excludem de aici pasajele cu descrieri mai mult sau mai putin pa-
tetice, In care unii autori plaseaza pe ,,latinii rasaritului* intr-o apoteoza roman-
tica. De exemplu, cu ocazia participarii la expozitiile universale, vizitatorii pa-
vilioanelor, ai restaurantelor organizate mai ales cu ocazia expozitiilor univer-
sale, remarca exuberanta, o boemd lipsd de conformism, atmosfera relaxatd si un
pldcut iz oriental?S. Reprezentarea culturala externa cu un program al reprezen-
tarii ideale a memoriei istorice va afecta adesea propria cultura identitara si pe
plan intern.

Pentru imagologie si discursul cultural al reprezentarii externe sunt interesante
rolul si modurile de reprezentare a miturilor fondatoare ca imagini simbol ale
unei natiuni in diversele programe de propaganda culturala, diplomatie culturala,
imagistica. Miturile sunt alcatuite dintr-o multitudine de imagini cu semnificatii
mai degraba afective decat rationale care transmit o istorie imaginara si sim-
bolica concentrata in jurul timpurilor eroice sau al varstei de aur a unei colec-
tivitati.2¢6 Se bazeaza fie pe materiale narative transmise de la o generatie la alta,
fie pe constructii narative create de intelectuali pornind de la un fond mitologic
narativ preexistent.2” In egala masura o serie de mituri apartinand societatilor ar-
haice sunt reinterpretate, recreate si reinoculate in constiinta colectiva a indivi-
zilor. A se vedea eforturile propagandei naziste de a utiliza mitologia triburilor
germanice in eforturile sale derapante de inginerie sociala vizand rasa ariana. Ca
model logic si revelator prin care o societate umana da sens universului incon-
jurator, miturile integreaza valorile simbolice si arhetipale in structuri narative,
ce vor da coerenta structurilor sociale si memoriei lor istorice pe care se vor coa-
gula ulterior structurile de organizare politica si intr-o anumita masura tipologia
comportamentald a acestor structuri in sistemul relatiilor internationale. Eliade
remarca imposibilitatea de a da o definitie suficient de cuprinzatoare mitului,
avand in vedere multitudinea de aspecte, corelatii si functii ale mitului in toate
societatile umane. Pentru Eliade mitul este povestea primordiala a genezei, care
in maniera sintetica are capacitatea de a explica evolutia ulterioara a unei socie-
tati, care se va raporta mereu in evolutia sa la mitul primordial ca la un punct de
reper.28 Romulus Vulcanescu sublinia contributia Scolii din Frankfurt pentru de-
finirea mitului ca expresie profunda a conceptiei despre lume, o forma originara
prin care o anumita cultura se autodefineste si care 1i fixeaza amprenta de necon-
testat in lume.?%

Miturile fondatoare ale romanilor in baza carora se va structura Intregul discurs
identitar, inclusiv discursul si programul politic antirevizionist interbelic, va fi

25 Laurentiu Vlad, Pe urmele ,, Belgiei Orientului . Romdnia la expozitiile universale sau internationale
de la Anvers, Bruxelles, Liege si Gand, 1894-1935, Bucuresti, Editura Nemira, 2004.
6 Mircea Eliade, Aspectele mitului, Bucuresti, Editura Academiei Republicii Socialiste Romania, 1977,
pp. 5-8.
28 Ibidem, pp. 5-6.
Romulus Vulcanescu, Mitologia romanilor, Bucuresti, Editura Academiei Republicii Socialiste Romania,
1987, p. 14.
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prezent la toate participarile Romaniei la expozitiile universale interbelice (sub
forme mai mult sau mai putin sofisticate). Trebuie facuta necesara distinctie intre
miturile primordiale care provin intr-adevar din negura istoriei si care sunt parte
integranta a ethosului national, de genul: Miorita, Mesterul Manole, Baba Do-
chia, Fat Frumos si basmele cu zane si zmei, Dragos Voda si vanatoarea Zim-
brului (si acestea filtrate de culegatorii de folclor precum Vasile Alecsandri), si
miturile fondatoare create in epoca moderna de intelectualii modernisti (Cante-
mir, Scoala Ardeleana), desi si acestea din urma pornesc de la o esenta apar-
tinatoare ethosului national. Aceste din urma mituri fondatoare majoritatea
populatiei scolare din Romania le cunoaste organic: Decebal si Traian, Columna
lui Traian act de nastere a poporului romdn, Romdanii insuld de latinitate intr-o
mare slavd, Nobila simbiozd daco-romand (deci o dubla origine etnica nobila, a
romanilor si a dacilor, cei mai viteji si mai drepti dintre traci), De strajd Europei
etc. In formulele consacrate, aceste mituri au fost inradacinate de toate sis-
temele formative din spatiul romanesc in ultimii 250 de ani (cu exceptia de-
ceniului stalinist din anii ’50) de la scoli pana la elite intelectuale si publicatii de
orice natura. Aceste clisee au fost tratate cu atata insistenta si au fost atat de re-
produse, incat daca nu au fost vreodata, astazi cu siguranta fac parte din structura
ethosului roménesc. In ultimele doua decenii, in noul context geopolitic, pe
considerente de veridicitate istorica si de maturitate culturala la care se adauga
necesitatea de temperare a exceselor nationalismului interbelic si ale nationalis-
mului comunist, s-a pus in anumite cercuri intelectuale problema necesitatii de-
mitizarii. Demitizarea nu a fost si nu este la randul ei lipsita de excese. Punerea
in discutie a miturilor legitimatoare inceputa de istoricul Lucian Boia in anii *90
a fost un proces lung si cu totul inedit in Romania. Faptul ca demitizarea sau
simpla punere in discutie a legitimitatii unor mituri fondatoare a starnit in egala
masura scandaluri, admiratie, controverse sau indignare demonstreaza rolul mi-
tului fondator in constiinta colectiva a indivizilor din Romania si probabil nece-
sitatea de perpetuare a acestora in simbolistica reprezentarii culturale externe
(desigur 1n formule subtile, integratoare care fac necesara distinctie intre o reali-
tate istorica complexa si o mitologie nationala prin natura ei simplificatoare dar
necesara coeziunii comunitatilor de indivizi). Miturile fondatoare la romani (dar
si la maghiari, sarbi, polonezi etc.) insista pe originile nobile si neaparat pure
(origine latina, dacica, crestind, ortodoxa). Amestecurile etno-lingvistice com-
plexe sunt greu de substituit mentalului comunitatilor de indivizi in cautare in-
stinctiva de simboluri arhetipale. Chiar si asa, In simplitatea si claritatea mitu-
rilor fondatoare ale romanilor exista cateva elemente de ambiguitate precum bi-
nomul ortodoxie-latinitate, Tn imaginarul extern incompatibile in lumina logicii
acelorasi stereotipuri pentru care latinitatea este asociata catolicismului, iar orto-
doxia, spiritualitatii si arealului etnocultural slavo-bizantin. In cazul roménilor s-a
marsat pe formula unicitatii si a factorului unificator Intre Rasarit si Apus pe care
l-ar reprezenta romanii si spiritualitatea lor. Se observa ca unele natiuni puter-
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nice din Europa nu au mituri fondatoare ale originilor eroice (Marea Britanie sau
Franta). Lucian Boia are si explicatia: ,,Aceasta mitologie a originilor s-a mani-
festat la noi foarte intens pentru ca ea compenseaza o serie de complexe de in-
ferioritate fata de puterile din jur... aceasta insistenta spre trecut a aparut din
dorinta de a ridica 1n rang un prezent nesatisfacator*.

Intelectualii romani, atunci cand s-a pus problema construirii unui discurs al
reprezentarii culturale externe care implica o dimensiune comparata fata de alte
natiuni, remarcau o vechime de 2.000 de ani in orizontul culturii populare si o
explozie culturala remarcabila 1nsa de data foarte recenta, cu un orizont de doar
un secol. Orizontul culturii populare atat de extins explica omniprezenta si obse-
sia intelectualilor roméani ai perioadei ante si interbelice pentru spiritul neamului
exprimat in formele sale populare, folclorice. Argumentarea unei etici si speci-
ficitati a romanilor pornind de la filonul traditiilor si mitologiei populare a fost
o preocupare a multor intelectuali romani interbelici (istorici, etnologi etc.), unii
implicati direct in diplomatie si propaganda culturala a Romaéniei. Literatura
inalta, arta rafinata contemporana lor porneau de la acelasi filon pentru Rebreanu,
Blaga, Eminescu, Grigorescu, un filon al formelor de expresie populare perene.
Rezultatul a fost crearea unei noi mitologii a modelelor culturale ale caror lega-
turi cu un anumit specific si ethos al romanilor din diverse zone ar putea sa faca
ele insele subiectul unei dezbateri greu de epuizat. Impartasim aici opinia istori-
cului galatean George Enache, care considera ca insasi dezbaterea de aproape
doua secole 1n jurul miturilor fondatoare ale romanilor a facut ca ele sa devina
parte integranta a spiritualitatii roméanesti, in care romanii se regasesc ca atare.30

BIBLIOGRAFIE

Antohi, Sorin, Romania and the Balkans — From geocultural bovarism to ethnic ontology, Viena
Austria, Institutul de Studii Umane, Tr@nsit on line, 2002 http://www.iwm.at/read-listen-
watch/transit-online/romania-and-the-balkans, accesat 17.02.2014;

Bourhis, Richard Y., Jaques-Philippe Leyens (coordonare), Stereotipuri, discriminare si relatii in-
tergrupuri, lasi, Editura Polirom, 1997;

Durand, Gilbert, Structurile antropologice ale imaginarului, Bucuresti, Editura Univers Enciclo-
pedic, 1998;

Eliade, Mircea, Aspectele mitului, Bucuresti, Editura Academiei Republicii Socialiste Romania, 1977;

Gerstle, Jacques, La communication politique, Paris, Ed. PUF, 1992;

lorga, Nicolae, Ce este sud-estul european, Bucuresti, 1940;

Leyens, Jean Philippe, Yzerbyt Vincent, Schadron Georges, Stéréotypes et cognition socialé,
Liége, Ed. Madraga, 1996;

Jung, C.G.; Marie-Luise von Franz, Man and His Symbols, Doubleday, 1964;

Jung, C.G., Tipuri psihologice, Bucuresti, Editura Humanitas, 1997;

30 George Enache, ,,Miturile esentiale ale culturii romanesti, Miorita si Mesterul Manole®, in Lumina de
duminica, 11 iulie 2010, accesibil online: http://ziarullumina.ro/istorie-si-cultura/miturile-esentiale-ale-culturii-
romanesti-miorita-si-mesterul-manole, accesat 14.02.2014.



16 LUCIAN JORA 12

Lazarescu, Dan Amedeo, ,,Jmagology, a New border Discipline®, in Historical Magasine, XXVI,
no. 4, 1992;

Pageaux, Daniel Henri, ,,Une perspective d’étude en litérature compareé: 1’imagerie culturelle®, in
Synthesis, 8, 1981;

Patlagean, Evélyne, L histoire de [’'imaginaire, in La nouvelle histoire, coordonné par Jacques Le
Goff, Roger Chartier, Jacques Revel, Paris, Ed. Gallimard, 1991;

Trenard, C.F. Louis, ,,Les représentations collectives des peuples®, in Bulletin de la Section
d’Histoire Moderne et Contemporaine, 4, 1962;

Vlad, Laurentiu, Pe urmele ,, Belgiei Orientului . Romdnia la expozitiile universale sau internatio-
nale de la Anvers, Bruxelles, Liege si Gand, 1894-1935, Editura Nemira, Bucuresti, 2004;

Zapartan, Liviu, International relations, Cluj-Napoca, Ed. Studia, 2001.



