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Lucrarea Manufacturing Consent. The Political Economy of the Mass Media!,
elaborata de Noam Chomsky impreuna cu un cunoscut economist si analist al
mass-media din Statele Unite, Edward S. Herman, a devenit celebra in anii 90
ai secolului trecut, cartea continand un model teoretic original de abordare a pro-
pagandei politice din comunicarea de masa. La cativa ani dupa aparitia cartii, un
film intitulat Manufacturing Consent: Noam Chomsky and the Media (1992, re-
gia Mark Achbar si Peter Wintonick), care reia unele dintre temele analizate n
lucrarea lui Herman si Chomsky, avea sa confirme statutul de best seller al lucrarii
celor doi autori.

Edward S. Herman, profesor de economie politica si finante la Wharton School
of Business a Universitatii Pennsylvania, a predat de asemenea la Annenberg School
for Communication a aceleiasi universitati. Alte lucrari publicate: Corporate
Control, Corporate Power, The Real Terror Network; The Political Economy of
Human Rights (impreuna cu Noam Chomsky).

Noam Chomsky este o personalitate stiintifica bine cunoscuta, cu preocupari
in multiple domenii ale cunoasterii: lingvist, logician, filosof, cercetator al unor
aspecte ale fenomenului politic contemporan intr-o lume dominata de propa-
ganda si de consumism. Filosofia sa politica sugereaza evolutia in directia unui
nou umanism, acela al dezalienarii si al luptei Impotriva dominatiei subtile si
omniprezente (prin mass-media) a corporatiilor transnationale.

* €S 1dr. Ia Institutul de Stiinte Politice si Relatii Internationale ,,Jon I. C. Bratianu‘ al Academiei Romane.

1 Edward S. Herman, Noam Chomsky, Manufacturing Consent. The Political Economy of the Mass
Media, Pantheon Books, Pantheon, New York, 1988. O a doua editie, cu o noua introducere, a lucrarii a aparut,
la aceeasi editura, in 2002.
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Noam Chomsky, datorita consecventei cu care critica imperialismul occi-
dental, a devenit el Tnsusi aproape o institutie a gandirii libere si critice in lumea
occidentala (mai putin in noile democratii est-europene, 1nsa), interventiile sale
fiind asteptate cu interes 1n legatura cu cele mai multe dintre temele majore ale
politicii contemporane. in reteaua globala de comunicare a internetului ,,feno-
menul Chomsky* este de neocolit, numeroase site-uri si bloguri fiind dedicate in
intregime comentarii pozitiilor sale n chestiuni de actualitate.

Nascut in anul 1928 in Philadelphia, Avram Noam Chomsky isi traieste anii de
formare intelectuala intr-un mediu bogat in referinte culturale. Tatal sau, William
»Zev' Chomsky, evreu imigrat din Ucraina, studiaza ebraica medievala. Parintii
sai facand parte din clasa mijlocie, Chomsky 1i descrie ca fiind ,,democrati inspi-
rati de Roosevelt*.

Insa tanarul Chomsky se dovedeste a fi mai radical in orientarea sa politica.
Este interesat inca din vremea adolescentei de marxism si, in genere, de politica
de stanga, care in Statele Unite lua, In acea epoca, cu precadere forma anarho-
sindicalismului. Citeste cu pasiune scrierile publicate de George Orwell, Bertrand
Russell, Karl Liebknecht, Karl Korsch, Rosa Luxemburg, Dwight Macdonald.

Dupa studii stralucite in domeniul lingvisticii la Universitatea Pennsylvania,
ocupa, din 1951, pozitia de cercetator stiintific (fellow) la Harvard. In 1955, de-
vine cercetator la Massachussets Institute of Technology, unde este recunoscut
ca un inovator in domeniul lingvisticii, creator al unei teorii a gramaticii uni-
versale care combate cu succes orientarea behaviorista in lingvistica. A publicat
mai mult de o suta de volume de specialitate, lucrarile sale avand aplicatii in do-
menii precum psihologia, teoria programarii, logica matematica, antropologia
cognitiva si stiinta cognitiei, analiza limbajelor artificiale, teoria muzicii etc.

In 1967, devine cunoscut opiniei publice din SUA prin opozitia sa ferma fata
de razboiul din Vietnam, pozitie politica inca oarecum singulara in acea vreme
(abia ulterior razboiul din Vietnam va deveni, cum se stie, extrem de nepopular,
din cauza pierderilor umane masive de partea americana si a cruzimilor nemaiin-
talnite in lumea civilizata pana la acea vreme, dar care aveau sa devina obisnuite
in confruntarile armate ulterioare: bombardarea in masa a civililor, folosirea
unor mijloace de lupta mai mult decat reprobabile ca napalmul, bombele cu frag-
mentatie, minele antipersonal etc.). Toate acestea sunt, pentru Chomsky, motive
de a atrage atentia asupra fundamentelor ideologice ale politicii externe ameri-
cane in sine. La sfarsitul anilor ’60, savantul se alatura Noii Stangi americane
(New Left) si va publica mai multe articole privind responsabilitatea intelectua-
lilor (acesta este si titlul unui eseu al sau, aparut in New York Review of Books
din 23 februarie 1967).

Chomsky atrage atentia, Inca in aceasta perioada, asupra universalitdtii drep-
turilor omului, doctrina care nu se poate aplica selectiv, in relatie cu interesele
politice de moment ale uneia sau alteia dintre marile puteri (tema va fi reluata
intr-un eseu publicat in aprilie 2005: Universalitatea drepturilor omului?). Pe

2 Noam Chomsky, Interventii, traducere din limba engleza de Bogdan Lepadatu, Editura Vellant, Bucuresti,
2007, pp. 145-150. Volumul este traducerea in limba romana a culegerii de articole si eseuri intitulate
Interventions, publicata in 2007 de City Lights Books/Open Media.
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aceeasi linie de conduita intelectuala, Chomsky va denunta, ulterior, interventiile
americane 1n Irak ale dinastiei prezidentiale americane Bush senior si junior si
va arata substratul neoimperialist al ,,razboiului impotriva terorii“, declansat dupa
11 septembrie 2001.

Intr-adevar, Chomsky este, alaturi de (cu o generatie mai devreme) Einstein,
o figura caracteristica de intelectual american de stanga. Intelectualul, in lumea
de astazi, nu este acela care, pur si simplu, munceste folosindu-si cu prepon-
derenta intelectul, cum s-ar putea crede; intelectualul, figura a opiniei publice
care se naste odata cu foarte cunoscuta ,,afacere Dreyfus® in Franta sfarsitului de
secol al XIX-lea, este acela care isi pune prestigiul castigat in domeniul stiintei,
al literaturii sau, in genere, al culturii 1n slujba unei cauze politice. Exemplul cel
mai cunoscut este Zola, dar pot fi citate nenumarate alte cazuri de acest fel, care,
toate, se intemeiaza pe o presupunere tacita (si foarte discutabila, in fond): aceea
a transferului de (rang ierarhic de) competenta dintr-un domeniu anume, specia-
lizat si ierarhizat valoric, al culturii sau stiintei (care aduce o anume vizibilitate
publica unui anume individ) catre domeniul, prin definitie nespecializat, neierar-
hizat si universal, al politicii publice3.

Tema nu e chiar noud, in fond. Chomsky reia ceea ce sustinea inca in 1927
Julien Benda: tradarea intelectualilor (la trahison des clercs, in formularea lui
Benda), cu alte cuvinte abandonarea marilor repere ale culturii umaniste face po-
sibile excesele puterii politice. Dar Chomsky observa lucrurile la scara globala,
ca o evolutie maligna a lumii occidentale.

Titlul ales de cei doi autori, Manufacturing Consent, evoca o formulare
(oarecum cinicd) a eseistului si publicistului american Walter Lippman din car-
tea sa Public Opinion (publicata in 1922), prin care acesta observa ca propa-
ganda a devenit un mijloc legitim de guvernare, insa trimite, in acelasi timp, si
la fundamentele filosofice ale sistemului politic american, care preiau din gan-
direa politica a Iui John Locke (exprimata in cunoscutul Second Treatise on Civil
Government, sect. 119: ,every man is naturally free and ...nothing can make
him subject to any earthly power except his own consent”) ideea necesitatii
consensului dintre guvernanti si guvernati. De altfel, trebuie spus, discutia in ju-
rul teoriei consensului (si a consensului implicit) la Locke este deosebit de am-
pla si de complexa in literatura de specialitate.

Lucrarea Manufacturing Consent este consacrata Incercarii de a arata ca acest
fundamental (pentru democratiile occidentale) consens se poate obtine intr-un
mod pe care l-am putea numi artificial, cu ajutorul unui mecanism complex si nu
usor de descifrat pe care sistemul politic (elitele politice) 1-a(u) pus la punct de-a
lungul ultimelor decenii, ceea ce subtitlul lucrarii indica prin economia politica
a mass-media.

Evident, nu e vorba de o cenzurd in sensul clasic al termenului; de altfel, no-
tiunea de cenzura starneste oroare in lumea occidentala si este considerata a fi o
caracteristica a sistemelor de guvernamént asa-zise totalitare. Manufacturing

3 Vezi, cu privire la acest subiect, si lon Goian, ,,Ce este un intelectual?, in: Revista de Teorie Sociald,
nr. 1/1999.
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Consent arata, analizand cu acribie o serie de cazuri concrete, ca libertatea mass-
media este departe de a fi absoluta in lumea occidentala pentru simplul motiv ca
mass-media (presa tiparita, casele de editura, studiourile de film, posturile de
radio, televiziunile etc.) traiesc intr-un univers dominat de legile economiei de
piata, in care legea profitului prevaleaza, de obicei, in fata unor considerente de
natura morala si, in genere, fata de orice consideratii umaniste.

Manufacturing Consent a devenit o lucrare foarte citata pentru ca a reusit sa
demonteze, In mare masura, mitul unei prese obiective si deasupra oricaror in-
terese politice sau economice. Dimpotriva, arata cei doi autori, presa cedeaza
adesea 1n fata unor interese particulare.

Asa cum arata autorii in /ntroducerea la a doua editie a lucrarii, ei incearca
sa ofere in carte un model explicativ al functionarii mecanismelor mass-media,
cu precadere a ceea ce se numeste mainstream mass-media. ,,Aceasta carte se
centreaza pe constructia unui model analitic care Incearca sa explice rezultatele
activitatii (the performance) media americane in termenii unor structuri institu-
tionale elementare (basic) si ai relatiilor in cadrul carora acestea opereaza.
Punctul nostru de vedere este ca, Intre alte functii, media servesc, si fac propaganda,
in favoarea unor puternice interese de ordin societal care le controleaza si le fi-
nanteaza. Reprezentantii acestor interese au agende importante de realizat si
principii pe care vor sa le favorizeze si sunt bine situati pentru a modela si a con-
strange politicile mass-media. In mod normal acestea nu se realizeaza prin inter-
ventii brutale, ci prin selectionarea personalului care gandeste in mod corect si prin
internalizarea de catre editori si jurnalisti a prioritatilor si a ceea ce este demn de
a deveni o stire (news-worthiness), in conformitate cu politica institutiei respective.“4

Autorii subliniaza mizele economice majore care sunt in joc si care determina
parametrii in care functioneaza sistemul. ,,Modelul propagandei, analizat in pro-
funzime 1n Capitolul I, explica cuprinderea (the broad sweep) acestui mod de
comportament in media prin caracterul lor corporatist si prin integrarea lor in
economia politica a sistemului economic dominant. De aceea, ne-am concentrat
in primul rand pe dezvoltarea economica a intreprinderilor media si pe treptata
lor centralizare.*> Plastic spus, centralizarea excesiva (cu privire la care autorii
pun la dispozitia cititorilor un vast material) produce — noteaza Herman si
Chomsky, evocand o entitate distructiva intalnita in Cartea lui lov — ,,Behemoti
ai culturii de masa‘ (pop-cultural behemoths).

In Manufacturing Consent apare in prim plan o notiune care va face cariera,
aceea de agendd a mass-media (sau a unor comentatori din media). Cu alte cu-
vinte, indiferent de provocarile realitatii, cei mai multi actori media au o versiune
a faptelor care, daca nu se potriveste cu realitatea, cu atit mai rau pentru realitate:
aceasta va fi ignorata sau deformata pana cand va corespunde agendei respective.

In rezumat, modelul propagandei descris in Manufacturing Consent presu-
pune ca un material de presa trebuie sa treaca prin cinci filtre, prin cinci instante

4 Edward S. Herman, Noam Chomsky, Manufacturing Consent. With a new Introduction by the authors,
Pantheon Books, New York, 2002, Introduction, p. XII.
Idem.
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care pot influenta/deforma/stopa ceea ce ar putea fi neconvenabil (sau chiar ar
putea aduce prejudicii) pentru unul dintre nivelurile ,,filtrante*:

1. Primul filtru este acela al proprietarului publicatiei sau canalului media
(radio, televiziune, casa de filme etc.). In special in cazul marilor corporatii me-
dia, legea profitului este necrutatoare si presiunile actionarilor joaca un rol major
in orientarea agendei publicatiei respective. X

2. Presiunile care vin din partea agentiilor de publicitate. In lumea de astazi,
subliniaza Herman si Chomsky, publicitatea reprezinta sursa majora de finantare
a institutiilor media din societatile occidentale. in general, institutiile media nu
pot subzista pe piata doar din veniturile directe (vanzari, abonamente etc.), de
aceea sunt extrem de sensibile la ingerintele publicitarilor.

3. Bunavointa surselor de stiri si de informatii. In general, canalele media sta-
bilesc relatii privilegiate cu anumite medii politice si administrative, care furni-
zeaza anumite informatii, unele in exclusivitate, ceea ce contribuie la cresterea
audientei canalului media respectiv. In cazul in care o publicatie sau o televi-
ziune, de pilda, nu ar mai beneficia de acest gen de relatii privilegiate cu cercurile
politice si administrative, consecintele economice ar fi, evident, importante.

4. Raspunsul negativ al unei parti a publicului. in engleza americana, acest ras-
puns negativ, exprimat in scrisori, proteste verbale etc., poarta un nume: flak. Ras-
punsul negativ la o anume pozitie a unui canal media (de pilda, la criticile la adresa
razboiului din Vietnam exprimate in anumite canale media) poate fi creat artificial
prin agenti de influenta sau chiar prin coruperea cu bani a corespondentilor unor
publicatii.

5. Anticomunismul. In toata perioada Razboiului Rece, anticomunismul larvar
si ireflexiv a dominat viata publica americana, punand in cauza nu numai exce-
sele oarecum simetrice ale stalinismului in cultura, dar si opera unor mari crea-
tori vest-europeni (B. Brecht, Thomas Mann, Heinrich Mann, Leonard Bernstein)
sau americani (Arthur Miller, Joseph Losey, David Bohm, inscrisi pe asa-zisa
,lista neagra“, Charles Chaplin, impins la exil). in special epoca lui McCarthy a
distrus, in numele anticomunismului, multe destine din lumea filmului si a cul-
turii, in genere. Acest anticomunism larg raspandit in societatea americana vre-
me de mai multe decenii nu este, de altfel, intemeiat pe argumente ideologice, ci
mai degraba pe sentimentul de frica inculcat publicului de sugestia ca ,,dusmanul
s-a strecurat in cetate®, impartind cetatenii americani in doua categorii (sema-
nand izbitor cu modelul stalinist): cetateni loiali si dusmani (obiectivi)®.

6 Acest subiect merita, desigur, o dezbatere speciala. Evident, in cultura populara americana, in special
in epoca Razboiului Rece, anticomunismul primar, ireflexiv, joaca un rol major, avand in vedere, de altfel, si
unele trasaturi ale spiritului american, individualist si adversar al interventiei statului in economie. insa acest
anticomunism a fost dirijat si stimulat de unele forte politice, interesate sa ingradeasca influenta ideilor de
stanga, chiar a acelora foarte indepartate de ideologia comunista. Lucrul acesta s-a repetat, dupa 1989, in tarile
care au iesit din zona de influenta sovietica. Stimulat de anumite fundatii (ca National Endowment for
Democracy sau Fundatia Soros) sau alte organisme ale societatii civile, s-a practicat un amalgam sistematic
intre stdnga europeana si formele aberante de tiranie practicate in anumite perioade istorice de URSS si aliatii
acesteia, cu scopul evident de a marginaliza orice incercare de reconstituire a traditiilor democratice ale misca-
rilor de stanga. Un exemplu al acestui confuzionism intretinut sistematic este, in Romania, cunoscutul Raport
al Comisiei Tismdneanu, criticat la vremea respectiva de mai multi autori (v. si volumul colectiv /luzia antico-
munismului. Lecturi critice ale Raportului Tismaneanu, Editura Cartier, seria Cartier istoric, Chisinau, 2008).
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Intr-un pasaj intitulat Updating the Propaganda Model, publicat in a doua
editie a lucrarii’, dar si comentariile sale mai recente®, Chomsky sugereaza ca
rolul ideologiei anticomuniste s-a diminuat in dirijarea opiniei publice nord-ame-
ricane, acesta fiind preluat dupa septembrie 2001 de asa-numitul ,,razboi Impo-
triva terorii*“. Acest fapt arata ca cei doi autori au conceput modelul propagandei
cu cele cinci filtre din Manufacturing Consent ca un model deschis, care accepta
modificarile care rezulta din transformarile care au loc in societate.

»,Dominarea media de catre o elita si marginalizarea dizidentilor care rezulta
din functionarea acestor filtre au loc intr-un mod atat de natural incat oamenii
din media care, de cele mai multe ori actioneaza cu totala integritate si desavar-
sita bunacredinta sunt in stare sa se convinga ei insisi ca au selectionat si inter-
pretat stirile «cu obiectivitate» si in temeiul valorilor profesionale ale produca-
torilor de stiri, noteaza cei doi autori.

In ultimele decenii a aparut o serie de studii si cercetari care, inspirandu-se in
buna masura din perspectiva adoptata de lucrarea Manufacturing Consent, au
dezvoltat analitic notiunea de agendd (a) mass-media. Asa cum arata si Stefaan
Walgrave si Peter Van Aelst intr-un articol consacrat acestei teme?, ,,in ultimii
ani (recently), analiza relatiilor dintre media si agenda politica a cunoscut un in-
teres sporit atat din partea cercetatorilor care se ocupa de media, cat si din partea
celor care studiaza stiinta politicului“10. Cei doi autori subliniaza in mod aparte
faptul ca ,,in ultimele trei decenii, ideea definirii unei agende (the notion of agenda
setting) a devenit una dintre cele mai influente si fertile paradigme din domeniul
cercetarilor cu privire la media si la comunicare*!!. Autorii trimit, de altfel, cu
privire la acest subiect la 0 bogata bibliografie recental?.

Insa tema aceasta a inceput sa fie cercetata inca in anii >70 ai secolului trecut.
Cobb si Elder, intr-un important articol publicat in 1971, au aratat, intre primii,
ca ,,media pot sa joace un rol foarte important in a introduce anumite chestiuni
intr-o agenda sistemica si a creste (astfel) sansele ca acestea sa fie luate n consi-
derare 1n agenda unor institutii“!3.

Walgrave si Van Aelst, spre deosebire de Herman si Chomsky, sunt interesati
si de factorii care limiteaza influenta politica a media. Asa cum noteaza cei doi
cercetatori belgieni, ,,puterea limitata de a stabili agenda politica pe care o au
media (...) are drept cauza durata limitata a atentiei care se acorda unui subiect
(their short attention span), ceea ce dilueaza impactul lor asupra functionarii mai

7 Edward S. Herman, Noam Chomsky, op. cit., pp. XI1I-XIX.

Vezi, de pilda, interviul acordat de cei doi autori cu prilejul implinirii a 20 de ani de la publicarea lu-
crarii: Andrew Mullen, ,,The Propaganda Model after 20 Years: Interview with Edward S. Herman and Noam
Chomsky*, in Westminster Papers in Communication and Culture, University of Westminster, London, vol. 6
(2), pp. 12-22.

Stefaan Walgrave, Peter Van Aelst, ,,The Contingency of the Mass Media’s Political Agenda Setting
Power: Toward a Preliminary Theory*, publicat in Journal of Communication, nr. 56 (2006), pp. 88-109.

Stefaan Walgrave, Peter Van Aelst, loc. cit., p. 88.

1 1hidem, pp. 88-89.

D. Jennings, B. Miron, ,,Theory and Research in Mass Media Communication®, in Journal of
Communication, 54 (2004), pp. 662-704.

R. Cobb, T. Elder, ,,The Politics of agenda-building: An Alternative Perspective for Modern
Democratic Theory®, in Journal of Politics, nr. 33 (1971), p. 909.
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lente a sistemului democratic (diluting their impact on the slower workings of
democracy)“14. O alta slabiciune a media (pusa in evidenta, scriu cei doi autori,
si de J. W. Kingdon!3) este ,,inclinatia de a reliefa aspectele cele mai spectacu-
loase ale evenimentelor (to highlight the most spectacular stories) desi aceste re-
latari din media tind sa se situeze la sfarsitul procesului de luare a deciziilor si
nu la inceputul acestuia“1®.

Chiar si daca luam in considerare aceste aspecte si nuante, dezvoltate in bi-
bliografia mai recenta, lucrarea Manufacturing Consent marcheaza un moment
esential al cercetarii relatiilor dintre politica si mass-media in sistemul politic al
lumii occidentale. Evident, cartea lui Herman i Chomsky a zdruncinat puternic
mitul unei prese obiective si impartiale care joaca rolul cdinelui de pazd al de-
mocratiei, aratand modul 1n care acesta a putut fi, cu putine exceptii, domesticit si
transformat Intr-un animal de salon, tinut in lesa de puterea politica, desi, desigur,
nu trebuie trecute cu vederea momentele in care (din confruntarea, cateodata, a
unor varii interese) presa a putut juca un rol important in schimbari politice radi-
cale (de obicei, 1n legatura cu acest subiect, se aminteste episodul cunoscut al ca-
zului Watergate, dezvaluit de ziarul Washington Post, dar si alte asemenea mo-
mente, unele cu acelasi sufix,gate, sinonim cu scandalul politic descoperit de
mass-media: [ran-gate, Lewinsky-gate etc.).

Ipoteza fundamentala a modelului propus de Herman si Chomsky este aceea
ca (asa cum se arata intr-un interviu pe care Herman si Chomsky l-au acordat cu
prilejul implinirii a douazeci de ani de la aparitia lucrarii lor Manufacturing
Consent) ,,atunci cand exista un consens politic la nivelul elitelor, (mass) media
vor servi fara ezitare (uncompromisingly) interesele acestor elite*“!7. Dupa doua
decenii de la publicarea lucrarii lor, cei doi autori au dorit, in special, sa subli-
nieze rolul geopolitic al propagandei occidentale, in conformitate, desigur, cu
preocuparile statornice ale lui Noam Chomsky de a critica politica hegemonica
a SUAI8, aratand ca ,,de obicei, acest consens la nivelul elitelor survine atunci
cand statul imperial isi proiecteaza puterea in afara granitelor sale (abroad), cu
toate ca (respectivul consens) s-ar putea eroda daca aceasta proiectie a puterii se
blocheaza (becomes bogged down) si devine excesiv de costisitoare*!%. In inter-
viul citat, cei doi autori, Herman si Chomsky, au raspuns unor pozitii critice cu
privire la modelul propagandei propus de ei. intre acestea, ei au tinut sa nege
ideea ca modelul propagandei ar avea caracterul unei ipoteze conspirationiste.
Dimpotriva, sustin Herman si Chomsky, ,,Modelul Propagandei (...) se inteme-
iaza in special pe ideea unui proces guvernat de legile pietei“20 .

Poate ca aceasta subliniere a rolului pietei in lumea ideologiilor contem-
porane este unul dintre cele mai importante argumente in sprijinul ideii impor-
tantei, dar si limitelor lucrarii Manufacturing Consent.

14 Stefaan Walgrave, Peter Van Aelst, op. cit., p. 90.
155 w. Kingdon, Agendas, Alternatives and Public Policies, Harper and Row, New York, 1984.
Stefaan Walgrave, Peter Van Aelst, op. cit., pp. 90-91.
7 Andrew Mullen, op. cit, p. 12.
Vezi si Noam Chomsky, vol. citat Interventii, passim.
19 Andrew Mullen, op. cit., p. 12.
0 Ibidem, p. 17.
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